
باقة إبدا مشروعك 
الأساسية:-

ا��دمة مثالية لتطو�ر فكرتك التجار�ة ودراسة جدواها �عمق, �شمل تطو�ر 
الفكرة، دراسة جدواها، �سع�� ا��دمات/المنتجات، التجه�� الإداري 

وال�شغي��، تصميم الهو�ة والظهور الإعلامي. تناسب أيضًا بدء مشروع تجاري 
بت�لفة ت��اوح ب�ن ٧٠,٠٠٠ و١٥٠,٠٠٠

�شكيل خدمات/منتجات المشروع من خلال ورش عمل مع مس�شار�نا  .١٫١
بناء نموذج العمل التجاري لتحديد قنوات الدخل والموارد إ��  .١٫٢
التحليل الر�ا�� للمشروع (القوة, الضعف, الفرص, ا��اطر)  .١٫٣

دراسة سوق الطلب والعرض لمعرفة ��م الإقبال المتوقع  .٢٫١
الدراسة الفنية لتحديد لوازم تأس�س و�شغيل المشروع وت�لف��ا  .٢٫٢

الدراسة القانونية ��صر رخص تأس�س و�شغيل المشروع وت�لف��ا  .٢٫٣
الدراسة المالية والاقتصادية لتقييم رأس المال والعوائد  .٢٫٤

�سع�� �ل خدمة/منتج لديك �ش�ل ��يح يضمن �غطية الت�اليف  .٢٫٥

عمل خطة مبيعات لمدة ١٢ شهر لتحقيق ا��صة السوقية  .٤٫١
عمل خطة �سو�قية لتحقيق المبيعات  .٤٫٢

تصميم خطة الانطلاق لأول ١٠٠ يوم  .٤٫٣
تصميم خطة �شغيلية لما �عد الـ ١٠٠ يوم  .٤٫٤

تصميم ٣ نماذج من الهو�ة (الشعار) لفكرة المشروع ال�� تم صقلها  .٥٫١
تصميم قوالب منصات التواصل الاجتما�� بنفس روح الهو�ة  .٥٫٢

إ�شاء وت�سيق حسابات التواصل الاجتما��  .٥٫٣

عدد ٣ ساعات اس�شار�ة لدعم العميل �عد الان��اء والتحس�ن المستمر  .٦٫١
مرة واحدة تدخل سر�ع للطوارئ.  .٦٫٢

تجه�� سياسة سر�ة العملاء ال�� ستحتاجها مع �عض ا��هات  .٣٫١
بناء الهي�ل الإداري والوظيفي للم�شأة تناغما مع الموازنة  .٣٫٢

خدمات الباقة:  

التجه�� ال�شغي��التجه�� الإداريالتحليل ودراسة ا��دوى الابت�ار والتخطيط

مرحلة الانطلاق الأول والتحس�ن المستمر:الظهور الإعلامي

١.   مرحلة الابت�ار والتخطيط:  
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مرحلة الظهور الإعلامي:  .٥

مرحلة التجه�� الإداري:  .٣

٢.  مرحلة التحليل ودراسة ا��دوى:  

مرحلة الانطلاق الأول والتحس�ن المستمر:  .٦

٤.     مرحلة التجه�� ال�شغي��:  


